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RESUMO

O registro de marcas tem ganhado relevancia, especialmente apés a pandemia, sendo essencial para
pequenos, médios e grandes empreendedores se destacarem no mercado. A Propriedade Intelectual e
Industrial sdo regulamentadas por diversas leis, com foco na prote¢ao de inovagdes e marcas.
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1 INTRODUCAO

Desde a década de 60, quando a Organizacao Mundial da Propriedade Intelectual (OMPI) foi
fundada, até pouco tempo antes da pandemia da COVID-19, doenga causada pelo novo coronavirus
(SARS-CoV-2), os empreendedores, terceiros interessados na area e outros cidadaos, nunca ouviram
falar tanto na importancia do registro de marcas como atualmente.

As pessoas tém se mostrado interessadas na tematica e, principalmente, em dar uma nova
roupagem aos seus negocios, chamando a atencdo dos consumidores nao apenas para o simples
consumo dos seus produtos e servigos, mas para a troca das mais diferentes experiéncias e transmissao
de credibilidade pelas marcas que propagam. Indubitavelmente, buscam a ascensdo financeira no
mercado, ndo a toa buscando qualificag¢do, formalizacdo e um marketing mais acirrado.

Com o acelerado intercdmbio das Tecnologias da Informag¢do e Comunicagdo (TICs),
proporcionado pelo uso desenfreado da internet, durante e ap6s o0 momento pandémico da COVID-19,
tem-se observado uma crescente no numero de fornecedores nas mais diversas redes sociais, os quais,
na maioria das vezes, iniciam seus negdcios sem um estabelecimento fisico para fins de venda, mas
tdo somente virtual, ante o baixo custo para o empreendimento. Muitos destes, em outros casos, em
razao da falta de afinidade com as TICs, mas também pelo baixo custo, por exemplo, ainda recorrem
ao trabalho informal nas ruas, feiras, pragas etc.

Nesse contexto, questiona-se: o que ambos tém em comum? Ora, a necessidade de divulgarem
os seus comércios por meio de uma identidade, pois parece bastante evidente o fato de que quem nao
aparece nao vende.

Através do presente trabalho pretendemos demonstrar que o registro de marca € importante
para todos e ndo apenas para o grande empreendedor; que possuir uma marca registrada e bem utilizada
¢ fundamental para se destacar no mercado; que a legislagdo patria ndo privilegia uns em detrimento
de outros, podendo o pequeno, médio ou grande ser penalizado pelo uso indevido da marca de
terceiros; e ainda, que existem redes de apoio passiveis de acolhimento dos pequenos fornecedores
capazes de dar o devido e necessario suporte quanto ao registro das suas marcas.

Para tanto, dividimos o estudo em cinco se¢des, incluindo esta introducdo. A segunda possui
breves consideragdes sobre a Propriedade Intelectual (PI) e a Propriedade Industrial; a terceira, com
informacdes relevantes sobre o Direito Marcario (conceitos, normas aplicaveis, principios legais etc.);
a quarta, com um compilado de dados sobre a formalizacdo de empresas para os pequenos
empreendedores, a importancia do registro de marca junto a Instituto Nacional da Propriedade

Industrial (INPI) e as consequéncias do uso indevido; e por fim, a quinta secdo com a conclusao.
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2 PROPRIEDADE INTELECTUAL E PROPRIEDADE INDUSTRIAL

A Organiza¢do Mundial da Propriedade Intelectual — OMPI (em inglés, World Intellectual
Property Organization — WIPO), que faz parte das 16 agéncias da Organiza¢ao das Nac¢des Unidas —
ONU, foi fundada em 14 de julho de 1967 em Estocolmo, na Suécia, hoje o principal forum regulador
das politicas de protecdo da PI no mundo com sede em Genebra, na Suica (WIPO, 1967). E responsavel
pela administragdo de 26 tratados internacionais em matéria de PI, dentre os quais, a Convencao da
Unido de Paris de 1883 - CUP (para a Prote¢do da Propriedade Industrial) e o Protocolo de Madri
(relativo ao registro internacional de marcas) (WIPO, 2024).

A PI ¢ definida pela Conveng¢ao da OMPI, em seu Art. 2°, inciso VIII, como os direitos relativos
as obras literarias, artisticas e cientificas; as interpretagdes dos artistas intérpretes e as execugdes dos
artistas executantes, aos fonogramas e as emissdes de radiodifusdo; as inveng¢des em todos os dominios
da atividade humana; as descobertas cientificas; aos desenhos e modelos industriais; as marcas
industriais, comerciais ¢ de servigo, bem como as firmas comerciais e denominagdes comerciais; a
protecdo contra a concorréncia desleal; e todos os outros direitos inerentes a atividade intelectual nos
dominios industrial, cientifico, literario e artistico. Para Barbosa (2020, p. 7), trata-se de um capitulo
do Direito que compreende o campo da Propriedade Industrial, os Direitos Autorais, além de outros
direitos sobre bens imateriais diversificados.

A Constitui¢ao Federal (CF/88) assegura prote¢ao aos direitos de PI, elevando-os ao nivel de
direitos fundamentais, elencados no seu Art. 5°. O inciso XXII, por exemplo, garante protecdo aos
direitos autorais; e o inciso XXIX garante aos inventores a utilizagdo tempordria dos inventos e
protecdo as criacdes industriais.

A Propriedade Industrial, por sua vez, ¢ definida pela CUP, em seu Art. 1°, § 2°, como o conjunto
de direitos que compreende as patentes de inven¢do, os modelos de utilidade, os desenhos ou modelos
industriais, as marcas de fabrica ou de comércio, as marcas de servico, o nome comercial ¢ as
indicagdes de procedéncia ou denominagdes de origem, assim como a repressdao da concorréncia
desleal.

Nesse ponto, Barbosa (2020, p. 8) lembra que a CUP faz destaque ao fato de que, apesar de ter
sido adotada a qualificacdo de “industrial”, a Propriedade Industrial ndo se resume as criagdes
industriais e ao comércio propriamente ditos, pois se estende as industrias agricolas e extrativistas,
bem como a todos os produtos manufaturados ou naturais, a exemplo dos vinhos, cereais, tabaco em
folha, frutas, animais, minérios, 4guas minerais, cervejas, flores e farinhas.

No Brasil, os direitos e obrigagdes relativos a Propriedade Industrial sdo regulados pela Lei de
Propriedade Industrial — LPI (Lei n. 9.279, de 14 de maio de 1996) e, segundo o seu Art. 2°, engloba:

concessdo de patentes de invengdo e de modelo de utilidade; concessdo de registro de desenho
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industrial; concessao de registro de marca; repressao as falsas indicacdes geograficas; e repressao a
concorréncia desleal.

Em qualquer economia baseada na inovagdo, o sistema de PI tem relevancia estratégica. No
pais, esse papel cabe ao INPI, ao Ministério de Agricultura, Pecuaria e Abastecimento (MAPA) ¢ a
Secretaria de Direitos Autorais e Propriedade Intelectual (SDAPI) (BUAINAIN; SOUZA, 2019).

O INPI, autarquia federal criada em 1970, ¢ responsavel pelo aperfeigoamento, disseminagado
e gestdo do sistema brasileiro de concessdo e garantia dos direitos de PI para a industria. Atualmente,
esta vinculado ao Ministério da Economia e possui como objetivo o estimulo a competitividade e a
inovagdo, fomentando, assim, o desenvolvimento econdmico e tecnolégico do Brasil (INPI, 2024). Ja
0 MAPA atua na area de protecdo e registro de cultivares e a SDAPI, vinculada ao Ministério da
Cidadania, ¢ o 6rgdo regulador e fiscalizador no campo da prote¢do ao direito autoral (BUAINAIN;
SOUZA, 2019).

As marcas estdo inseridas no contexto da Propriedade Industrial e servem para designar
produtos e servicos, identificando a origem destes e distinguindo a atividade empresarial em face dos
competidores, podendo, ainda, ser coletiva ou de certificacdo, conforme seré visto no tépico seguinte.

3 DAS MARCAS

O Direito Marcério é regido pela CF/88, pela LPI, bem como por tratados e convengdes dos
quais o Brasil é signatario, a exemplo da CUP, do Acordo de Comércio Relacionado aos Direitos de
Propriedade Intelectual (TRIPS) e do Protocolo de Madri. Ainda, é possivel citar o Manual de Marcas
(INPI, 2023) e a Coletanea de Decisdes da 22 Instancia Administrativa (INPI, 2021), que séo pecas-
chave para o entendimento dos procedimentos de registro de marca.

De forma geral, entende-se que a fun¢do juridica das marcas € distinguir produto ou servico
dos concorrentes. Entretanto, ao consumidor comum, elas assumiram o papel de informar atributos
extrinsecos, relacionados com credibilidade. Isto quer dizer que o consumidor tende a confiar na
informacdo fornecida pelo produtor através da sua marca. Nesse contexto, esses sinais passaram a ser
considerados fundamentais aos processos de escolha pelo publico consumidor (BARBOSA;
CAMPQOS, 2019).

A Carta Magna, no inciso XXIX do Art. 5°, assegura protecdo as criagfes industriais e, por
consequéncia, as marcas, tendo em vista o interesse social e o desenvolvimento tecnologico e

econdémico do Pais.

LAt 5°(..)

XXIX — “a lei assegurara aos autores de inventos industriais privilégio temporario para sua utilizagdo, bem como protecgao
as criacdes industriais, a propriedade das marcas, aos nomes de empresas e a outros signos distintivos, tendo em vista o
interesse social e o desenvolvimento tecnoldgico e econémico do Pais™.
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De acordo com a LPI, marca é todo sinal distintivo, visualmente perceptivel, ndo compreendido
nas proibicdes constantes no Art. 124, cujas principais funcGes sdo identificar a origem e distinguir
produtos ou servigos de outros idénticos, semelhantes ou afins de origem diversa.

As marcas tém apresentado as mais diversas definicdes pelos principais autores de obras da
area. Ressalte-se, bastante alinhadas com a disposicdo dada pela lei brasileira. O doutrinador classico,
Jodo da Gama Cerqueira, as define como “todo sinal distintivo aposto facultativamente aos produtos e
artigos das industrias em geral para identifica-los e diferenci-los de outros idénticos ou semelhantes
de origem diversa” (CERQUEIRA, 2012, p. 253). Denis Borges Barbosa entende que, “ao designar
um produto, mercadoria ou servi¢o, a marca serve, tradicionalmente, para assinalar a sua origem e, em
face de outras marcas para itens competitivos, indicar a diferenca” (BARBOSA, 2017, p. 5).

Entretanto, Barbosa (2017, p. 17) também destaca que, primordialmente, a marca tem por
finalidade proteger o investimento do empresario; € na sequéncia, garantir ao consumidor a capacidade
de discernir o bom e 0 mau produto.

Ora, pensar em um nome nem sempre ¢ facil, pois ele pode impactar positivamente ou
negativamente no negocio. Com a escolha do nome e a realizacdo do procedimento de registro da
marca, o empreendedor incitard o consumo e valorizarad a sua atividade empresarial, se destacando,
consequentemente, dos demais concorrentes.

Nesse ponto ¢ importante ressaltar que “registro de nome da empresa” ndo se confunde com
“marca registrada”, pois o primeiro diz respeito ao arquivamento dos atos constitutivos da empresa e
respectivo registro de razdo social e nome fantasia na Junta Comercial do Estado; enquanto a segunda
é concernente ao registro do sinal marcario no INPI em ambito nacional.

Isto significa que possuir um Cadastro Nacional da Pessoa Juridica (CNPJ) e fazer uso de um
nome fantasia ndo necessariamente garante ao titular a protecdo da sua marca, que s6 é adquirida apds
a concessdo do registro pela autarquia federal competente. Inclusive, ndo é necessario ter uma empresa
para a obtencdo do registro de uma marca, pois este também pode ser requerido por pessoa fisica,
devendo uma ou outra exercer atividade licita relacionada ao produto ou servigco que o sinal visa
assinalar. Sobre o0 assunto, o Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas (SEBRAE)
esclarece:

A razdo social nada mais ¢ do que o nome pelo qual a empresa sera reconhecida em seus meios

oficiais quando houver emissdo de notas fiscais, movimentagdes financeiras, relacionamento
com fornecedores, questoes contabeis e juridicas e participagdo em contratos e editais.

Ja o nome fantasia ¢ aquele pelo qual o mercado e os clientes conhecerdo a empresa em sua
esséncia, ou seja, ¢ o seu nome popular. (...)

O que muitos ndo sabem ¢ que a criacdo do nome fantasia e da razdo social e o seu registro em
CNPJ ndo protegem a marca, uma vez que registro de marca e registro de empresa sio
processos bem distintos. (...)
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E importante, no entanto, que o empreendedor realize tanto o registro da empresa como o
registro da marca, proporcionando-lhe maior seguranca e promovendo o reconhecimento do
neg6cio e o posicionamento que o mercado exige. Isso porque o registro da marca facilita sua
identificagdo e memorizagdo pelo publico, sendo muito utilizado para fins de marketing
(SEBRAE, 2022).

Quanto a natureza das marcas € possivel classifica-las em: de produto ou servico, de
certificacdo e coletiva. O Art. 123 da LPI define, em seu inciso |, marca de produto ou servigo como
aquela usada para distinguir produto ou servico de outro idéntico, semelhante ou afim, de origem
diversa; em seu inciso Il, marca de certificacdo como aquela usada para atestar a conformidade de um
produto ou servico com determinadas normas, padroes ou especificacBes técnicas, notadamente quanto
a qualidade, natureza, material utilizado e metodologia empregada; e em seu inciso I1l, marca coletiva
como aquela destinada a identificar e distinguir produtos ou servigos provenientes de membros de uma
determinada entidade.

O Manual de Marcas do INPI (2023, p. 17), por sua vez, descreve que a marca coletiva possui
finalidade distinta da marca de produto ou servigo, uma vez que o0 seu objetivo € indicar ao consumidor
que o produto ou servico provém de membros de uma entidade representativa da coletividade
(associacao, cooperativa, sindicato, consércio, federacdo, confederacdo, entre outros), real titular da
marca, podendo os seus membros a utilizarem sem a necessidade de licenca de uso, respeitando as
disposicdes constantes no Regulamento de Utilizacdo (RU). E, em relacdo a marca de certificacéo,
frisa que o objetivo desta € informar ao publico que o produto ou servico distinguido pela marca esta
em conformidade com normas ou padr@es técnicos especificos.

No que diz respeito a sua forma de apresentacdo, as marcas sdo classificadas em: nominativa
ou verbal (constituida apenas por palavras e combinacfes de letras e algarismos, incluindo siglas e
neologismos); figurativa ou emblematica (constituida de desenhos, simbolos, imagens, grafismos e
formas geométricas, podendo incluir letras e algarismos isolados); mista (constituida por elementos
nominativos e figurativos); tridimensional (constituida pela forma plastica distintiva em si, capaz de
individualizar os produtos e servicos a que se aplica, e dissociada de efeito técnico); e de posicao
(formada pela aplicacdo de um sinal, em posic¢do estratégica, em determinado suporte, resultando em
um conjunto distintivo, que diferencie o produto ou servico de outros idénticos, e ndo esteja
relacionada a efeito técnico ou funcional) (INPI, 2023).

A titulo de curiosidade, a primeira marca de posicdo brasileira foi concedida pelo INPI &
empresa Osklen (Razdo Social: Terras de Aventura Industria de Artigos Esportivos S.A. / CNPJ:
35.943.604/0001-56), em 30/05/2023, através do processo n. 830621660, pelos trés ilhoses

posicionados na parte frontal dos seus famosos ténis.?

2 Deciséo no pedido de registro de marca n. 830621660, publicada na Revista da Propriedade Industrial (RPI) n. 2731, de
09/05/2023.
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Em alguns paises, o ronco do motor de um carro, a fragrancia (odor) de determinado perfume,
cores, sabores e texturas sdo registrados como marcas, 0 que ndo ocorre no Brasil, notadamente em
raz&o da proibicéo da legislacdo pétria, porquanto a LPI deixa claro que sdo registraveis como marcas
“sinais distintivos visualmente perceptiveis”, o que, desde ja, exclui aquilo que ndo pode ser
visualizado, como sons e cheiros. A vedacdo ndo para por ai, se estendendo a 23 incisos do Art. 124
do mesmo diploma legal, que incluem as cores e suas denominagdes, salvo se dispostas ou combinadas
de modo peculiar e distintivo, bem como sinais contrarios & moral e aos bons costumes ou que ofendam
a honra ou imagem de pessoas ou atentem contra a liberdade de consciéncia, crenca, culto religiosos,
dentre outros.

O INPI, ao analisar um pedido de registro de marca, avalia 0s seguintes critérios: liceidade,
distintividade, veracidade e disponibilidade em relacdo aos aspectos graficos, fonéticos e ideoldgicos;
bem como realiza buscas de anterioridade, examina eventuais oposi¢des, manifestacdo do Requerente
e demais documentos apresentados, procedendo, ainda, com pesquisa de afinidade mercadoldgica com
0 objetivo de evitar confuséo ao consumidor (INPI, 2023).

Quando se fala em liceidade quer dizer que o sinal marcério ndo pode ir de encontro & moral e
aos bons costumes; em distintividade, que sdo consideradas todas as circunstancias capazes de tonar o
sinal unico, diferente dos demais quando analisado todo o conjunto; em veracidade, que o sinal nao
pode ser enganoso quanto a origem, procedéncia, natureza, finalidade ou utilidade dos produtos ou
servigos que visa assinalar; e em disponibilidade, que o sinal deve estar livre para ser apropriado como
marca, ndo podendo encontrar dbice em outro sinal distintivo protegido a qualquer titulo.

No Direito Marcéario Brasileiro sdo adotados alguns principios, dentre os quais o da
Territorialidade, o da Especialidade e o do Sistema Atributivo de Direito (INPI, 2023).

Segundo o Principio da Territorialidade, o uso exclusivo da marca se da no pais onde foi
concedido o registro, sendo uma excecao apenas o caso da marca notoriamente conhecida (Art. 126 da
LPI), que possui protecdo territorial internacional e é suficientemente conhecida no seu ramo de
atuacdo. Isto é, possui registro em outro pais, mas ndo necessariamente registro prévio no Brasil.

Ja o Principio da Especialidade assegura que a prote¢do da marca recai sobre produtos e
servigos correspondentes a atividade do requerente, ou seja, quem solicita o pedido de registro de
marca tem que exercer atividade compativel com os produtos e servicos para os quais a marca visa
assinalar, sendo a protecdo por classe. O INPI adota a Classificacdo Internacional de Produtos e
Servigos de Nice (NCL, na sigla em inglés), que possui uma ampla lista de 45 classes, dentre as quais
as 34 primeiras sdo de produtos e as demais de servigos. Assim como o Principio da Territorialidade,
o Principio da Especialidade também possui uma excegdo, qual seja: o caso da marca de alto renome

(Art. 125 da LPI), que deve possuir registro no Brasil e que tem protecdo em todas as classes.
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E o Principio do Sistema Atributivo de Direito (também denominado first to file) garante a
propriedade e exclusividade do uso da marca a quem primeiro a deposita/registra. A inica excegao a
este principio ¢ o chamado Direito de Precedéncia ou Direito do Usudrio Anterior (§1° do Art. 129 da
LPI), que prioriza o segundo depositante caso ele comprove que utiliza a mesma marca que o primeiro
ha pelo menos 6 (seis) meses antes do deposito (ou prioridade reivindicada) e este primeiro depositante
nao.

A LPI estipula em seu Art. 133, que o prazo de vigéncia da marca é de 10 anos, contados a
partir da data de expedicdo do certificado de registro (publicacdo da concessdo na Revista da
Propriedade Industrial - RPI), podendo ser prorrogado por iguais periodos indefinidamente.

No entanto, é importante se ater ao que dispde o Art. 142 da mesma lei, que o direito obtido
com o registro da marca pode ser extinto por expiragdo do prazo de vigéncia (ndo renovacéo), por
renuncia total ou parcial, caducidade (ndo uso da marca por periodo igual ou superior a 5 anos) ou
inobservancia do disposto no Art. 217 da LPI3; bem como ao que dispde o Art. 165, podendo a marca
sofrer nulidade através do Processo Administrativo de Nulidade - PAN (no prazo de até 180 dias, a
contar da data de publicacdo da concessdo do registro na RPI) ou através da Acdo de Nulidade (no
prazo de até 5 anos, a contar da data de publicacdo da concessdo do registro na RPI).

Dessa forma, o ideal é dizer que a marca tem prazo de vigéncia de até 10 anos, pois ela pode
ser extinta ou anulada antes de completar o ciclo do decénio.

Cabe destacar ainda que é possivel o licenciamento da marca, que é a mera permissao de uso
por prazo determinado (no caso da PI, correspondente ao periodo de protecdo desta), sem transferéncia
de titularidade, mediante pagamento de royalties (ROCHA,; SILVA, 2022); bem como a cessdo da
marca, que nada mais € que a sua venda, transferéncia, em definitivo, da sua titularidade (FREY;
TONHOLO; QUINTELLA, 2019).

4 DAS FORMALIDADES PARA DESENVOLVIMENTO DO NEGOCIO

Uma das caracteristicas do mercado de trabalho brasileiro, assim como de inimeros paises em
desenvolvimento, ¢ a informalidade de parte consideravel dos postos de trabalho, o que constitui fonte
de desigualdade de rendimentos. Muitos trabalhadores ndo possuem acesso aos mecanismos de
protecdo social ligados a formalizagdo, salario-minimo, direito a aposentadoria, licengas remuneradas
etc. IMBIMBO, 2022).

O negocio informal, comumente, € visto como aquele que tem as suas atividades produtivas
fora da lei. Alguns pardmetros sdo levados em considera¢do quando da defini¢do de informalidade:

auséncia de declaracdo ao Estado da atividade exercida; a forma de organizacdo da producdo

3 Art. 217 — “A pessoa domiciliada no exterior devera constituir e manter procurador devidamente qualificado e domiciliado
no Pais, com poderes para representa-la administrativa e judicialmente, inclusive para receber citagdes”.
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(produtividade em pequena escala e processo tecnoldgico simples); inexisténcia de vinculo
empregaticio dos que atuam nas organizagdes informais e forte vinculagdo dos seus membros com a
familia (MIRANDA et al, 2011).

A populagdo ocupada nessas atividades tem acesso reduzido a mecanismos governamentais de
prote¢ao, menor seguranga no emprego ¢ maior volatilidade nos rendimentos, fazendo-se necessaria
uma maior aten¢do das autoridades, que devem ampliar as politicas publicas de modo a reduzir a
vulnerabilidade social do grupo, o qual costuma ter maior participagdo de trabalhadores mais jovens e
idosos, entre mulheres e aqueles com menor grau de escolaridade.

Em contrapartida, hd um outro grupo associado a informalidade, com grau de escolaridade ou
de instrugdo maior, que comega a empreender, muitas vezes, nas suas proprias residéncias, com uma
visdo de negdcio mais ampla, e que acaba buscando se formalizar em dado momento.

Inquestionavelmente, a informalidade se faz presente em dois mundos: no dos carentes de
informacao (em razao do analfabetismo ou da falta de apoio de terceiros) ou de politicas publicas que
abranjam este grupo em especifico; e no dos que, apesar do maior grau de instru¢do e acesso as
informagdes, iniciam os seus negodcios de forma amadora visando a obtengdo de uma renda imediata
para apenas depois iniciarem o processo de formalizagao.

Ocorre que os negocios s6 comecam a prosperar, de fato, quando o empreendedor decide
desafiar a sua propria mente, nutrindo-a de informagdes e, principalmente, buscando apoio de quem
pode oferta-lo: o poder publico (ex.: setores administrativos e/ou juridicos dos o6rgaos do executivo ou
judiciério); as empresas privadas que prestam servicos de interesse publico voltadas para a assisténcia
social, consultoria, treinamento profissional etc., como as paraestatais do “Sistema S (ex.: Servico
Nacional de Aprendizagem Industrial — SENAI, Servigo Social do Comércio — SESC, Servico Social
da Industria — SESI, Servico Nacional de Aprendizagem do Comércio — SENAC, SEBRAE); ou
profissionais particulares especializados nas mais variadas areas que envolvem empreendedorismo.

Para o segundo grupo de empreendedores, a formalizagdo dos seus negdcios parece ser uma
realidade mais proxima, dado o arcabougo de informagdes que tem acesso, bem como uma melhor
condi¢do financeira para arcar com alguns custos de investimento, que, por menores que sejam,
existirao.

No caso dos pequenos negocios, as empresas podem ser registradas de acordo com trés
principais enquadramentos: Microempreendedor individual (MEI), Microempresa (ME) ou Empresa
de Pequeno Porte (EPP).

O primeiro ¢ a forma basica de constituicdo de uma empresa; ndo pode ter sdcios; pode ter no
maximo um empregado e o faturamento anual ¢ de até R$ 81.000,00 (oitenta e um mil reais). A segunda
pode ter um Unico proprietario ou uma sociedade com dois ou mais socios, sendo a receita bruta anual

inferior ou igual a R$ 360.000,00 (trezentos e sessenta mil reais). E a terceira, assim como a segunda,
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pode ter um ou mais proprietarios, mas o seu faturamento pode variar de R$ 360.000,00 (trezentos e
sessenta mil reais) até R$ 4.800.000,00 (quatro milhdes e oitocentos mil reais) por ano (SEBRAE,
2023).

A CF/88, através dos seus Artigos 170 e 179, assegura tratamento juridico diferenciado as MEs
e EPPs, com o fito de simplificar, eliminar ou reduzir as suas obriga¢des administrativas, tributarias,
previdencidrias e crediticias, de modo a estimular a competitividade e o desenvolvimento econdomico
do pais, ante a geracao de empregos, distribuicdo de rendas, inclusdo social, redu¢do da informalidade
etc.

Outras legislagcdes também versam sobre o assunto, como a Lei Geral, conhecida como Estatuto
Nacional da Microempresa ¢ da Empresa de Pequeno Porte, criada pela Lei Complementar (LC) n°
123 de 2006 e modificada pela LC n° 128 de 2008 para incluir a figura do MEI em seu contexto.
(OTTO; VIEIRA, 2020).

As vantagens em se formalizar como MEI sdo: o profissional ndo tera custo com a sua abertura
e fechamento, ird adquirir um CNPJ, emitird notas fiscais, terd beneficios previdencidrios e direito a
créditos bancarios com menores taxas de juros, podera contratar um funciondrio e participar de
processos licitatorios. J& as desvantagens em permanecer na informalidade englobam a falta de
credibilidade no mercado, falta de amparo da previdéncia social, altas taxas de juros bancarios e risco
de fiscalizagoes e confisco de bens (GILBERTO; SANTOS; FREITAS, 2020).

Além de o empreendedor observar o seu negdcio como empresa, ndo deve esquecer de proteger
os seus ativos de PI, principalmente a sua marca, que, ressalte-se, pode ter como titular uma pessoa
fisica ou juridica e, nas palavras do especialista em PI, Daniel Chalhub, ser avaliada em cifras
milionarias:

A marca de uma institui¢ao, empresa ou pessoa ¢ um bem que pode ser avaliado em cifras
milionarias, representando ndo apenas a sua reputacao e a sua identifica¢do perante as demais
instituigdes, mas sendo também essencial para apresentar ao publico a sua proposta e os valores

daquela determinada empresa ou pessoa. Devido a importancia social e historica da marca, ¢
essencial protegé-la e geri-la com o maximo zelo. (CHALHUB, 2020, p. 142)

No Brasil, o pedido de registro de marca é realizado junto ao INPI, exclusivamente pela
internet, por meio do sistema e-Marcas, disponivel no seu portal. Entretanto, o procedimento néo é téo
simples como muitos pensam, pois requer aprofundado conhecimento técnico especifico ou auxilio de
especialistas da area, seja através de consultoria, de modo a possibilitar que o préprio titular o realize,
ou assisténcia como procurador, procedendo com todos os atos.

Em pesquisa realizada por Neves (2023, p.71), “Em 2022, cerca de 25,40% dos depositos totais
de registro de marca se deram sem procurador constituido; destes, apenas 7,32% lograram éxito”. Para

ele, os dados sugerem indicios de estimulo ao empreendedor para o deposito do pedido de registro de
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marca sem constitui¢do de procurador, ainda que sem o minimo de conhecimento técnico acerca da
matéria.

E de suma importancia que seja realizado um parecer de viabilidade prévio, através de
profissional especializado na area, para constatar se o sinal marcario esta registrado ou néo, e,
principalmente, saber se ele é registravel, tendo em vista, respectivamente, as possiveis repercussoes
negativas administrativas e judiciais, bem como as inimeras especificidades do Direito Marcério. Em
ndo sendo possivel a contratacdo de um especialista, é recomendéavel que o empreendedor busque
auxilio do SEBRAE para fins de orientacdo quanto aos procedimentos, além de o proprio INPI, onde
0 pedido de registro de marca é realizado, pois em seu site sdo disponibilizados os mais diversos
manuais e tutoriais, que devem ser estudados de forma aprofundada para, assim, diminuir um pouco
as chances de insucesso quando do depdsito do pedido de registro de dada marca.

O uso indevido de determinada marca por terceiros pode ocasionar ao seu titular prejuizos de
ordens patrimoniais e morais (estes considerados pela doutrina e jurisprudéncia como danos in re ipsa
ou presumidos, por derivarem diretamente da prova que demonstra a contrafacdo e dispensarem a
prova do efetivo prejuizo); em razdo disso, pode a vitima recorrer ao judiciario para obter reparacao
nos moldes dos Arts. 2074, 208° e 209° da LP1 (NEVES, 2023, p. 90).

Desse contexto depreende-se que todo empreendedor no Brasil, do pequeno ao grande, tem
obrigacgdo de saber que pode ser penalizado pelo uso indevido de marca, pois a legislagdo patria ndo
beneficia uns em detrimento de outros por serem iniciantes no mercado ou desconhecerem a lei.

Em contrapartida, o uso responsavel de determinada marca, decorrente da propriedade obtida
com o registro, garante ao seu titular exclusividade de uso, agrega valor aos seus produtos e servicos,
gerando credibilidade e destaque no mercado, bem como possibilita a geracdo de receita por meio do
seu licenciamento, a qual vem “reforcando o balanco das empresas, aumentando o valor das a¢des ou
sendo utilizada como garantia para empréstimos ou financiamentos” (BUAINAIN et al.; 2019, p. 76).

Destacadas as possibilidades de formalizacdo das empresas e a importancia do registro de
marcas para todos os empreendedores, inclusive para 0s que ndo possuem condigdes de arcar com 0
custo de uma assessoria técnica especializada, buscando, entdo, as redes de apoio, ha de se considerar
mais um beneficio para 0s pequenos negdécios: o INPI ainda concede desconto especial de até 60% nas

taxas e servicos de registros de marcas e patentes para pessoas fisicas (que ndo detiverem participacéo

4 Art. 207 - Independentemente da agdo criminal, o prejudicado podera intentar as ac@es civeis que considerar cabiveis na
forma do Cdédigo de Processo Civil.

5 Art. 208 - A indenizacdo sera determinada pelos beneficios que o prejudicado teria auferido se a violagdo néo tivesse
ocorrido.

® Art. 209 - Fica ressalvado ao prejudicado o direito de haver perdas e danos em ressarcimento de prejuizos causados por
atos de violacdo de direitos de propriedade industrial e atos de concorréncia desleal ndo previstos nesta Lei, tendentes a
prejudicar a reputacdo ou os negdcios alheios, a criar confusdo entre estabelecimentos comerciais, industriais ou prestadores
de servico, ou entre 0s produtos e servigos postos no comércio.
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societaria em empresa do ramo a que pertence o item a ser registrado), MEI, ME, EPP e outros grupos
especificos (INPI, 2022).

Portanto, resta claro que as oportunidades para alavancar os negécios estdo dispostas das mais
diversas formas, necessitando 0s seus proprietarios apenas de mais conscientiza¢do, organizacao e

forca de vontade para bem aproveita-las.

5 CONCLUSAO

De acordo com o estudo realizado, constatamos que muitos trabalhadores brasileiros ainda nao
possuem acesso aos mecanismos de protecao social ligados a formalizagao, salario-minimo, direito a
aposentadoria, licengas remuneradas etc. (IMBIMBO, 2022) e que acabam recorrendo ao mercado
informal como meio de subsisténcia.

Apesar disso, restou constatado que no Brasil existem redes de apoio que podem ajudar
empreendedores iniciantes a alavancarem os seus negdcios, bem como legislagdes favoraveis a este
grupo, sendo mais dificil de ocorrer com os totalmente leigos, que nao conseguem dar o primeiro passo,
porquanto ndo sabem a quem recorrer ¢ quais providéncias tomarem, o que deve ser combatido por
meio de politicas publicas voltadas a divulga¢do dos mais variados direitos e auxilios.

De grande valia ¢ a observacao realizada pelo Sebrae (2022), quanto a importancia de “que o
empreendedor realize tanto o registro da empresa como o registro da marca, proporcionando-lhe maior
seguranca e promovendo o reconhecimento do negocio e o posicionamento que o mercado exige. [sso
porque o registro da marca facilita sua identificagdo e memorizagao pelo publico”.

As marcas, de um modo geral, sdo ativos de PI extremamente relevantes para a percep¢ao de
mercado, vez que € através do sinal que identifica a empresa, os seus produtos e servigos, que os
consumidores vislumbram a credibilidade, destaque e fama do negocio.

Nesta seara, 0s pequenos empreendedores que ndo possuem condi¢bes financeiras para
contratar uma assessoria técnica especializada em registro de marcas, podem recorrer ao SEBRAE e
INPI, que fornecem um arcabougo generoso de informacdes e materiais de estudo sobre o assunto, de
modo a auxilid-los no registro de suas marcas, além de o primeiro, geralmente, conceder suporte por
meio de profissionais quanto ao procedimento de depdsito do pedido de registro junto ao INPI, e esta
autarquia, por sua vez, ofertar desconto de até 60% nas taxas e servicos de tais registros para algumas
pessoas fisicas, MEI, ME, EPP e outros grupos especificos (INPI, 2022).

Porém, valer lembrar que os procedimentos tém que ser realizados de forma bastante
responsavel, devendo a marca ser estudada antes mesmo de ser divulgada no mercado. Ou melhor,
estudada e registrada, visto que o pequeno, médio ou grande empreendedor pode ser penalizado pelo
uso indevido da marca de terceiros, sendo discutido em sede judicial apenas o valor do dano causado,

j& que o dano em si € presumido.
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Dito isto, nao restam duvidas de que a marca ¢ um meio que pode impulsionar o pequeno
negocio, permitindo que o empreendedor aufira valores com o investimento a médio ou longo prazo,
inclusive, por meio do licenciamento ou cessdo da marca, quando esta for bem trabalhada, agregando

valor aos produtos e servicos ofertados e conquistando dados publicos.
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